
Folkemødet 
i temaer og 
tendenser
Temaer og tendenser fra tidligere Folkemøder 
til virksomheder og organisationer, der vil få 
mest ud af deres tilstedeværelse i 2024.

MEDIEINDSIGT FRA INFOMEDIA



Skal du til Folkemødet 2024?

Dagene på solskinsøen giver hvert år anledning til 
kommunikation, debat og en følelse af fællesskab. 
En værdifuld kombination for de mange 
virksomheder og organisationer, som deltager. Men 
hvordan ser mediebilledet omkring Folkemødet ud? 

Forstå hvem og hvad, der skrives om og giv jer selv 
de bedste forudsætninger for en stærk 
tilstedeværelse på årets Folkemøde.  

I denne rapport har vi samlet medieindsigter fra de 
sidste tre år. God læselyst.

Jonas Sommer Olsen
Analysechef, Infomedia
jonas.s.olsen@infomedia.dk

Introduktion

mailto:jonas.s.olsen@infomedia.dk


Folkemøderne i 
medierne

Hvad var dagsordenen i medierne?
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Redaktionelle medier taler igen om Folkemødet
Medieomtaler
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Mediernes primære fokus er politikerne
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74% af omtalerne på tværs af folkemødeomtalen i 2021-2023 nævner en 
politiker. Men kun hver femte debat har en politiker i panelet. 

5

74%

Politiker nævnt

24 ud af 25

Politikere blandt de 
mest omtalte personer

19% i 2023

Events med en
politiker
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Bornholms Tidende
TV2Bornholm.dk

Tidende.dk

Altinget.dk

BT.dk

Sn.dk

B.dk

Fyens.dk

Politiken.dk

Jv.dk
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Regionale og landsdækkende medier dækker forskelligt
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2023: Politik og Paludan dominerer dagsordenen
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2022: Flere ikke-politikerdrevne emner, men lav synlighed
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2021: Politik og sygeplejerskekonflikt i mediernes spalter
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Politik er #1

Politikerne, personsager og 
partiernes indbyrdes forhold er i 
fokus, år efter år.

Igangværende politiske sager, 
der ikke har noget med 
Folkemødet at gøre fylder i 
samtalen om Folkemødet.

Politikerne bruger delvist 
succesfuldt Folkemødet som 
platform til at lancere nye 
debatter.

De gode agendaer

Hvert år er der dagsordener, 
som bygger bro mellem 
politikere og organisationer 
/virksomheder

Grøn omstilling, Ukraine, 
uddannelse og ulighed er 
eksempler fra de seneste år

Disse dagsordener fylder ikke 
så meget som de rene politiske 
dagsordener

Den bløde omtale

En stor del af omtalen er ”blød” 
og generel omtale af 
Folkemødet.

Det er ofte i denne type omtaler, 
at organisationerne og 
virksomhedernes events bliver 
omtalt som listestof.
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Konklusioner fra seneste tre års medieomtale
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Mest omtalte organisationer har en tydelig sag
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Dansk Industri

Dansk Erhverv

Extinction Rebellion

Diabetesforeningen

Dansk Sygeplejeråd

HK

Danske Regioner

DBU

Friluftsrådet

FOA

Djøf

Dansk Metal

Kommunernes Landsforening

Green Power Denmark

Lægeforeningen

Branche-
organisation

Fagforening
Offentlig 

interesse-
organisation

Sundheds-
organisation

Miljøaktivist-
gruppe

Miljø-
organisation

Sports-
organisation

Interesse-
organisation

Andre 
organisationer
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Større virksomheder i fokus
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Novo Nordisk

DSB

Københavns Lufthavne

A.P. Møller - Mærsk

Ørsted

Arla Foods

Coop Danmark

Lego

Microsoft Danmark

Danish Crown

Salling Group

Andel

Stark Group

Egmont

Vestas

Transport

Medicinal

Energi

Handel

IT

Fødevarer

Service

Design

Byggeri

Industri
Biler Materialer
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Svært for virksomheder at få taletid
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Kun 12% af omtalerne på tværs af folkemødeomtalen i 2021-2023 nævner en organisation.

12%

Virksomhed 
nævnt

8%

Top-500 
virksomhed nævnt
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Samtalen på X (tidl. Twitter)
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Samtalen på X (tidl. Twitter)
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2022 2023
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Hvem har haft succes?

EU i Danmark (@euidanmark)

Danmarks Natur (@DanmarksNatur)

Danske Regioner (@regionerne)

VUC (@DanskeHFogVUC)

Dansk Sygeplejeråd (@Sygeplejeraadet)

Europabevægelsen (@EuropaBev)

Lægeforeningen (@laegeforeningen)

Danmarks Fremtid (@DanmarksFremtid)
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Mest brugte hashtags Mest engagerende profiler
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Konklusioner fra 2023

Svært at brænde igennem som virksomheder og 
organisationer

Større medier dækker politiske sager mere 
dybdegående

Men enkeltsager/-personer stjæler fortsat det 
brede mediebillede

Politiske budskaber fylder i mindre 
delfællesskaber/clusters

Samtale og diskussion om personer og selve 
Folkemødet mere end om debatemner fra teltene

Det er muligt at komme igennem med bestemte 
agendaer  

Redaktionelle medier Sociale medier

© Infomedia
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Infomedias fem 
forudsigelser om 
Folkemødet 24
Det kommer der yderligere fokus på:

1. Demonstrationer

2. Politik og (endnu) mindre på virksomheder 

3. Organisationen Folkemødet og Folkemødet som 
event

4. Én større sag med en kendt og politiet – alle 
gode gange 3

5. Mere kommunikation via LinkedIn end X/Twitter
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Om Infomedia
Infomedia er blandt Nordens førende leverandører af media intelligence-
løsninger. Vi hjælper virksomheder og organisationer med at få succes
gennem intelligent brug af mediedata, ny digital teknologi og indsigt i medier 
og kommunikation. Mere end 250 ansatte i hele Norden følger hver dag 
nyhedernes puls og leverer overblik og indsigt til vores kunder døgnet rundt. 
Minut for minut.

Infomedia A/S Pilestræde 58
1112 København

+45 88 77 33 00 
support@infomedia.dk

mailto:support@infomedia.dk

